
 
 

Partoo renforce son comité de direction et nomme 
Xavier Artiguebieille au poste de Chief Revenue Officer 
 

Avec l’arrivée également de Julie Cadalen (Chief Customer Officer) et de Stéphanie Molle 
(Chief Financial Officer), Partoo structure son COMEX pour accompagner  

une nouvelle phase d’hypercroissance. 
 

 
Stéphanie Molle, Xavier Artiguebieille, Julie Cadalen 

 
Paris, le 17 novembre 2025 — Partoo, la plateforme collaborative de marketing local, 
annonce la nomination de Xavier Artiguebieille au poste de Chief Revenue Officer (CRO) 
à compter de novembre 2025. Ce renforcement s’inscrit dans la continuité d’une dynamique 
amorcée ces derniers mois, avec l’intégration au comité exécutif de deux dirigeantes clés, 
couvrant respectivement l’expérience client et la performance financière. Cette structuration 
stratégique prépare l’entreprise à accélérer son développement international et à consolider 
son statut de leader européen du marketing local. 
 
Un profil international pour accélérer la croissance 
Fort de plus de 20 ans d’expérience dans le SaaS B2B, Xavier Artiguebieille est reconnu 
pour son expertise en stratégie commerciale, structuration d’équipes internationales et 
pilotage de la croissance à l’échelle. Avant de rejoindre Partoo, il a occupé des postes de 
direction chez BitSight, Khoros, Oracle, Jive Software et SuccessFactors, où il a mené 
avec succès des stratégies d’expansion sur les marchés EMEA. Investisseur actif dans 
l’écosystème tech français et Operating Partner chez C4 Ventures, il siège également au 
board de plusieurs startups SaaS à fort potentiel. 
 
« Rejoindre Partoo à ce moment clé est une opportunité rare. L’entreprise dispose d’un 
produit solide, d’une équipe ambitieuse et d’une vision claire. Mon objectif est 



d’accélérer la croissance internationale de Partoo, tout en maximisant la valeur créée 
pour nos clients », déclare Xavier Artiguebieille.  
 
Innovation, IA et international : les leviers d’une nouvelle phase 
Avec plus de 300 000 points de vente utilisateurs dans le monde, dont AXA, Leroy Merlin, 
Intersport, BNP Paribas, Subway, Etam ou Crédit Agricole, Partoo poursuit une 
dynamique de croissance soutenue. 
 
L’entreprise, qui vient de célébrer ses dix ans, investit massivement dans la e-réputation et 
l’intelligence artificielle pour renforcer sa proposition de valeur. 
Sa suite de produits SaaS aide les enseignes physiques à optimiser leur présence en ligne, 
gérer leur e-réputation et interagir avec leurs clients en temps réel via des canaux comme 
Google, WhatsApp, Instagram ou Messenger. Le lancement récent de son agent 
conversationnel intelligent JIM illustre cette ambition d’innovation continue au service de 
l’expérience client. 
 
« L’arrivée de Xavier s’inscrit dans une phase d’expansion et de structuration du 
management, essentielle pour soutenir nos objectifs de croissance », explique Thibault 
Renouf, co-CEO de Partoo. « En combinant excellence produit, stratégie commerciale 
robuste et innovation IA, nous ouvrons un nouveau chapitre de notre développement », 
ajoute Thibault Levi-Martin, fondateur et co-CEO. 
 
Un COMEX renforcé pour accompagner la transformation 
L’arrivée de Xavier s’ajoute à un renforcement majeur de la gouvernance mis en place au 
cours des derniers mois. 
 
Julie Cadalen porte la transformation de l’expérience client en tant que Chief Customer 
Officer. Forte de plus de quinze ans d’expertise en vente et relation client B2B au sein de 
groupes tels que Solocal et Webhelp, elle place la satisfaction et la fidélisation au cœur de la 
performance business. Son ambition est de faire de la relation client un avantage compétitif 
décisif et un moteur de croissance long terme pour Partoo.  
 
« Je suis très heureuse de rejoindre les équipes de Partoo. Ma priorité est d’assurer 
l’excellence opérationnelle, de renforcer la satisfaction et la fidélisation de nos clients, et 
de faire de la relation client un véritable levier de croissance et de différenciation pour 
l’entreprise », explique-t-elle. 
 
Stéphanie Molle pilote les piliers financiers et opérationnels en tant que Chief Financial 
Officer. Issue du conseil chez BearingPoint puis de la transformation interne du groupe Etam, 
elle combine vision stratégique et culture entrepreneuriale. Elle a ensuite fondé deux 
entreprises avant de rejoindre Partoo afin d’accompagner la scalabilité du modèle et la 
structuration de l’organisation.  
 
« La Fonction Finance doit devenir un véritable levier stratégique au service de la 
croissance et de la durabilité. Pour cela, il faut une culture de la performance 
responsable, capable de soutenir la scalabilité du modèle et d’accompagner les équipes 
dans cette phase de structuration ambitieuse », souligne-t-elle. 
 
Avec un comité exécutif désormais complet et transversal, Partoo se dote des fondations 
nécessaires pour poursuivre sa mission, à savoir aider les enseignes à développer leur 
visibilité locale et renforcer durablement le lien entre points de vente et consommateurs. 
 
À propos de Partoo 
Fondée en 2014, Partoo est la plateforme collaborative tout-en-un de marketing local. Elle aide les 
enseignes à réseaux comme les commerces indépendants à développer leur visibilité en ligne, gérer 
leur e-réputation et interagir avec leurs clients via la messagerie. Grâce à une suite complète d’outils 



— Présence Management, Review Management, Messaging, et son assistant IA Jim — Partoo permet 
aux entreprises de prospérer à l’ère digitale et de se rapprocher de leurs clients. Aujourd’hui, plus de 
350 000 points de vente dans le monde font confiance à Partoo pour simplifier leur marketing local et 
obtenir des résultats concrets. 
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